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1) INTRODUCCIO

Aquesta accié s’emmarca dins el programa “Joves co-creant noves narratives per futurs
possibles en dialeg amb Coldmbia, Guatemala i Marroc”, executat conjuntament per InteRed i
I’Associacié Mirada Rumiant (Miru) i cofinancat per I’Agéncia Catalana de Cooperacié al
Desenvolupament (endavant ACCD), convocatoria 2024, Programes Linia 2 (programes
d’Educacié per al Desenvolupament).

L’objectiu del projecte és:

> Promoure i reimaginar espais i accions participatives i educatives des de les noves
narratives, davant la proliferacié dels discursos d’odi, i promovent la corresponsabilitat
i el gliestionament del model actual socioeconomic i politicamb el protagonisme i
activisme de joves com agents de canvi.

El projecte contempla la creacidé d’una estratégia de comunicacié critica i transformadora que
es desenvolupara de forma transversal i integral en totes les arees i que sera estructurada a
través d’un Pla de Comunicacid. L'objectiu fonamental és posicionar el projecte, donar visibilitat
als productes creats, donar unitat a través d’una identitat grafica, posicionar el missatge en
diferents canals i plataformes i incidir de forma positiva, mitjancant la co-creacié de noves
narratives en contextos de crisi, malestar, vivencia de discriminacions i vulneracions de drets,
desplagaments forgosos i situacions d'exclusié social derivats de discrusos d'odi racistes i
masclistes.

Amb mirada de Comunicacid Critica i Transformadora, impulsarem processos de comunicacid
amb l'interes de prevenir els discursos d’odi en favor de noves narratives més esperancadores i
en favor d’unes relacions de convivencia saludables, el treball en xarxa a nivell urba-rural /local
- global, fomentant les vides vivibles (desitjables) en els diferents territoris. Cal tenir en
consideracio que tots els equips de treball estan protagonitzats i liderats majoritariament per
joves i dones, i pel que fa a la perspectiva visual es té especial cura en el missatge que es
transmet revisant I'heréncia colonial i patriarcal inherent a nivell cultural.

Sobre les entitats

InteRed (IR) treballa per a I'Educacid per al desenvolupament i la ciutadania global (EPDCG) i la
cooperacié internacional, tenint com a missié apostar per una educacio transformadora, que
generi la participacio activa i compromesa de totes les persones a favor de la justicia, I'equitat
de génere i la sostenibilitat social i ambiental.

L'Associacié Mirada Rumiant (Miru) té com a missié contribuir a la promocid de la creativitat
intercultural i a la reflexid en la construccié d’una societat activa, democratica i solidaria.
També ens dediquem a la cooperacié internacional i I’'educacio per la justicia global a través de
la realitzacio, promocié i difusio de co-creacions fotografiques i audiovisuals, de campanyes de
comunicacié i de processos d'educacié inclusiva.

Ambdues entitats agrupades estem totalment alineades en la necessitat de visibilitzar les
accions que es porten a terme al projecte i els missatges generats pels seus protagonistes per
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aconseguir un major impacte. Considerem fonamental la comunicaci6 amb mirada critica i
transformadora per aconseguir la incidéncia i I'impacte que desitgem.

2) OBJECTIU, AGENTS IMPLICATS | GRUPS D’INTERES

El nostre objectiu comunicatiu és potenciar una comunicacio envers la ciutadania, posant el
focus i el protagonisme en els i les joves, les seves vivéncies i la seva veu, aixi com abordar les
problematiques pel projecte que serien la justicia de génere, el dret a desplagar-se i migrar, la
justicia climatica i les noves narratives.

El canvi que volem impulsar amb I'actuacié de comunicacié és mostrar com els i les joves
s’estan construint espais d’enfortiment personal i col-lectiu per donar més visibilitat als
processos de desconstruccié del sistema dominant patriarcal, capitalista i colonial, mostrant
les bones practiques d’organitzacions socials, entitats, que sén relats, veus i experiéncies d’éxit
en la lluita contra laies discriminacions i les violéncies estructurals que comporten..

Per aconseguir aquest objectiu, volem poder comptar amb una entitat de comunicacid critica,
gue ens acompanyi i lideri el procés de comunicacié del programa Joves co-creant noves
narratives per futurs possibles en dialeg amb Colombia, Guatemala i Marroc.

Pel que fa als Agents implicats en el Programa, s’identifiquen els seglients:

> Equip tecnici de coordinacid d’InteRed i MiRu amb seu a Barcelona.

> Equip tecnici de coordinacid d’entitats vinculades, amb el projecte tant a
Barcelona com a altres territoris Escoltes Catalans, Miceli Social, Fronteres
Invisibles, Atzavara Arrels, Otra Escuela, Nadir, La Tregua, PDCSafa, PDCNavas,
Casal de Barri Can Travi, Casal de Barri Congrés Indians, Ateneus Cooperatius,
Gredi, Lainterseccion.net,

> Representants de I'educacié no formal.

> Representants de comunicacié de I’ACCD.

La coordinacio de tota I'estrategia de comunicacio es realitzara amb les persones responsables
d’IR i MiRu.

Grups d’interés o publics

> Ambits i espais d’educacié formal i no formal com Instituts, Centres Oberts,
Escoltes, els Espais Joves, Esplais, Centres Civics, etc.

» Consells nacionals i municipals de joventut.
> Poblacié jove i col-lectius en que participen joves

> Ambit universitari: universitats i organismes que treballin contra les
discriminacions i discursos d’odi, i també persones que comencin a explorar
sobre futurs possibles i noves narratives.

> Col-lectius i entitats que treballen migracions, feminismes i drets humans

> Administracions publiques educatives de Catalunya i d’altres territoris,
politiques municipals, centres de recursos pedagogics,... etc.
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> Plataformes, coordinadores, xarxes i entitats que treballin migracio, génere,
joventut, noves narratives.

> Mitjans locals.

> Poblacié en general local-global.

3) PERFIL DE L’EQUIP DE COMUNICACIO

Els aspectes técnics i les competéncies que haura d’acreditar I’equip o persona de comunicacié
més enlla de les competéncies comunicatives:

e Experiéncia comunicativa en I'ambit de la intervencié: Drets humans, Justicia de
Geénere, Educacid, Comunicacio Critica. Aquest coneixement cal que sigui acreditat
amb experiéncia acreditada.

e Experiéncia en motion graphics, infografia animada i similars.

e Experiéncia en treball amb col-lectius de joves organitzades i persones migrants.

e Experiéncia en artivisme.

e Adaptabilitat i flexibilitat per adequar-se a les necessitats que sorgeixin durant el
procés del projecte, on la veu de les joves ens acosten als continguts del relat
comunicatiu.

e Esvalorara experiéncia en elaboracié de Noves narratives i en programes/projectes o
processos similars.

e Interedi MiRu, com a entitats que aposten per la igualtat, la transformacid i la no
discriminacié, valorem positivament aquelles propostes provinents d’equips de treball
que reflecteixin aquests valors.

Caldra que una de les persones assumeixi la coordinacid i la interlocucié davant IR i MiRu. Sera
també la responsable de la presentacié dels productes comunicatius.

4) DISSENY DEL PROCES DE COMUNICACIO

Volem desenvolupar una estrategia de comunicacid transformadora que acompanyi els
processos i productes que s’elaboraran en el marc del programa, posant emfasi en el
protagonisme de les titulars de drets (joves i dones protagonistes dels processos del projecte),
les seves vivenciesi la seva veu.

Els productes resultants d’aquesta estratégia d’actuacié sén centrals per a la sensibilitzacio local
i global, i també es constitueixen en una eina d’accié i incidencia si la treballem
estructuradament, i d’acord als principis de comunicacié critica i transformadora que defensem.

Els plantejaments i les actuacions, doncs, han d’incloure obertament a la globalitat de la societat.
Es per aquesta rad que proposem una estratégia de comunicacié que treballi vulneracions i
necessitats globals, des de I'ambit local a nivell urba i rural (Catalunya) per arribar I'impacte
global amb la finalitat de transformar el mén en el qual vivim a través dels mitjans de
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comunicacié (massius i també alternatius) perdo també aportant un relat comunicatiu
independent i adient als nostres dies. Aquesta estratégia vindra marcada pel Pla de
Comunicacid.

Estratégia de comunicacio

Aquesta Estratégia té com a objectiu proposar noves narratives desde productes comunicatius
prenent com a punt de partida el relati vivéncies de les persones joves i dones per tal d’'imaginar
nous escenaris de futur possibles per un mon sense violéncies i enfront els discursos d’odi.
Aquest objectiu es vol aconseguir a través de l'articulacid i la creacié de sinergies entre els
diferents agents implicats en el projecte, i a través de la difusid dels continguts generats i dels
espais de reflexié i accid, on els grups de joves i dones sén les protagonistes. Es per aixd que
identifiquem diferents actors, materials i continguts a desenvolupar, objectius, accions, canals i
productes concrets. Aixi doncs, proposem les seglients fases:

Fase 1. Implica el disseny, elaboracid i concrecié de la estratégia de comunicacié a través de
les experiencies i accions anteriors, aixi com la concrecié de BBDD de mitjans de comunicacié
locals i internacionals i xarxes socials.

- Disseny d’una estratégia de comunicacié transformadora i viva a través d’un pla de
comunicacid per assolir els objectius del projecte, alineada als resultats que vagin
apareixent dels processos el projecte (processos creatius amb els diversos grups de
joves iresultats de la recerca-accid-participativa que lidera GREDI)

- Proposta d’un relat i un objectiu d’incidéncia final del projecte, que pugui donar unitat
als diferents productes i actuacions planificades.

- Proposta d’'una campanya d’artivisme des de les noves narratives sobre la joventut i
la migracio, acord amb el relat i I'objectiu d’incidencia.

- Definicié del mapa d’actors.

- Proposta d’una identitat grafica del projecte: actualitzacié del logotip, proposta de
paleta de colors, tipografia, grafics i estil visual coherent amb el relat del programa.

- Pla de mitjans que detalli quins seran els mitjans de comunicacié utilitzats, com arribar
a mitjans locals i nacionals i internacionals, etc.

Fase 2. Posada en marxa del pla de comunicacié i difusid, dissenyat de manera especifica per a
difondre les activitats del programa i socialitzar els resultats i les accions més rellevants que se’n
derivin. Crearem missatges de comunicacié i sensibilitzacid especifics dirigit a professionals,
joves estudiants i ciutadania en general per a poder difondre en les xarxes socials de les entitats
i en mitjans de comunicacié triats pels criteris establerts (promocié de la igualtat i cultura de
pau i no violencia i principis de la comunicacié critica i transformadora).

La campanya de comunicacié tindra com objectius principals visibilitzar les accions i els resultats
del programa, difondre els materials audiovisuals generats, difondre la jornada de retorn i
intercanvi i sensibilitzar, a través de les xarxes socials, I'experiéncia de les joves.
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Tot i que la concrecid de productes comunicatius s’anira ajustant al que vagi sent requerit durant
la vida del programa, podem preveure les seglients accions:

- Elaboracié d’una estratégia de comunicacié — accid, amb uns objectius i accions
detallades. A més, elaborem mecanismes d’avaluacié amb indicadors de seguiment
i fonts de verificacio.

- Execucié de l'estrategia de comunicacid en xarxes socials, diaris digitals, webs
d’entitats.

- Elaboracié de continguts i recerca d’informacié d’interés: articles (3), notes de
premsa (2), infografies, cartells d’accions i esdeveniments, estratégies dies D amb
missatges clau, etc.

- Elaboracié de pindoles audiovisuals i infografies que donin suport a I'estrategia de
xarxes socials.

- Elaboracié d’un banc de fotografies del programa.

- Aprofitament del material audiovisual creat per les diferents col-laboracions i
productes assolits (sistematitzacio, fotografies, pindoles audiovisuals, infografies,
etc)

- Aprofitament dels resultats comunicatius de la Fase | i Fase Il i alimentacié del web
del programa amb els nous recursos.

Tots, incorporant I'enfocament de génere i els drets humans i les experiéncies de mobilitzacié
social de joves a favor de vides lliures de violencies.

Fase 3. Avaluacio de I'estratégia de comunicacid i quantificacié de I'impacte. Finalment el pla
de comunicacio s’avaluara per tal de coneixer I'impacte generat i comptabilitzar les visites al
web, el nombre de seguidors en xarxes, mencions dels hashtags creats, etc.) i es realitzara un
informe d’impacte de les accions comunicatives realitzades tant a nivell qualitatiu com
guantitatiu (eines analitiques per a les xarxes socials i webs).

5) AUTORIA | PUBLICACIO

Tots els productes comunicatius elaborats hauran d’incloure explicitament en les portades de
tots els documents que “l'opinid expressada per part aquest contingut no correspon
necessariament a la de I’ACCD ni de I’Ajuntament de Barcelona”.

El logotips dels financadors hauran d’estar presents en tots els elements informatius i de difusié
de les activitats, d'acord amb els termes previstos en les bases de la convocatoria. A més, s’ha
d’anomenar el suport del finangador en totes les comunicacions.

Pel que fa als drets d'autor i de publicacié de la informacid, les persones contractades
concedeixen tot dret d'autoria a IR i MiRu.

La divulgacié dels productes comunicatius realitzats és prerrogativa d’IR i MiRu.
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6) CRITERIS DE VALORACIO

e Experiéncia i solvéncia en els temes esmentats als TDRs
e Proposta técnica presentada

e Innovacid de la proposta des de I'artivisme

e Pressupost

7) PRESENTACIO DE PROPOSTES

Les propostes hauran d’incloure:

e Proposta comunicativa detallada de les principals accions a desenvolupar.
e Pressuposticronograma.
e Experiéncia acreditada, curriculum o dossier d’entitat.

Inici del servei s’iniciara a mitjans del mes d’abril de I'any 2025 i fins a la finalitzacid del
programa (31 de gener de 2027).

El pressupost previst per al servei de comunicacié no superara els 20.000 euros (tots els
impostos i retencions incloses), quantitat que inclou els honoraris professionals i les despeses
de mobilitat, allotjament, manutencid, materials audiovisuals, equipaments, aixi com qualsevol
altra despesa en la qual pugui incérrer les persones encarregades del servei de comunicacio.

El termini per a la recepcid de les propostes de comunicacio finalitza el 24 de marg de 2025.
Durant els seglients 5 dies es contactara amb els equips candidats seleccionats i se'ls
comunicara el resultat del procés de seleccio.

Les candidatures d'equips i propostes comunicatives i economiques hauran d'enviar-se
electronicament, en idioma catala, indicant a I'lassumpte “Comunicacié PR/ACCD25/IR_MiRu”
a la seglient adreca de correu electronic:

® anna.celda@intered.org

Pagina7 |7

MiRu InteRed’


mailto:anna.celda@intered.org

	Programa de la Fundació InteRed i Mirada Rumiant (MiRu)
	Instrument: Projectes de desenvolupament i educació Global M2. Projectes d’educació Global.
	Localització: Catalunya
	Període d’execució: 01 de febrer 2025 a 31 de gener 2027
	Nº Expedient: ACC310/24/000029

